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SOSTENIBILIDAD

Los operadores reclaman al Gobierno mas
incentivos en el registro de la huella de carbono

Un total de 13 empresas del sector logistico se han registrado durante el Gltimo ejercicio

E.de]. / N.F. Barcelona
m El registro de la huella de carbono
creado por el ministerio de Medio
Ambiente no termina de calar, al
menos por el momento, entre las
empresas del sector logistico. Cuando
se cumplen casi dos afios desde su
aprobacién, los datos facilitados
por el Gobierno siguen resultando
bastante insignificantes, aunque, en
términos porcentuales, el nimero
de empresas adscritas al registro se
ha triplicado en el tltimo afio. Asi,
de las 47 huellas correspondientes a
34 empresas del sector de la logistica
y el transporte que han recibido el
sello que otorga este ministerio, sélo
13 de ellas ofrecen, exclusivamente,
servicios logisticos. En 2014, esta cifra
se reducia a cuatro. A ello se suman,
ademds, los puertos de A Corufia y
Valencia que no aparecen en el lis-
tado, pues estan clasificados bajo la
categorfa Administraciéon Ptblica.
Pese a que la valoracion que realizan
los operadores logisticos registrados
es muy positiva —pues todos ellos
aseguran haber reducido sus costes
logisticos—, nadie discute, a estas
alturas, que la iniciativa todavia debe
madurar. En este sentido, los expertos
consultados consideran necesario que
la Administracién plantee mas incen-
tivos a las empresas que optan por esta
via. “Mientras sea voluntario o no se

Algunas companias
sefialanlanecesidad de
que el Gobierno concentre
sus esfuerzosendara
conocer esta certificacion

acaben de formalizar los incentivos,
no se aportaran los estimulos sufi-
cientes”, explica el socio fundador de
la consultora Black to Green, Alejan-
dro Lépez-Cortijo, que a pesar de los
ultimos resultados aparentemente
negativos del ministerio, se muestra
convencido de que “vamos por el buen
camino”. De hecho, el analista consi-
dera que ésta serd una de las primeras
tareas que llevard a cabo el nuevo Eje-
cutivo, “ya que el saliente ha aparcado
muchos temas relativos a eficiencia y
reduccién de emisiones”. Asimismo,
la necesidad de contar con mayores
ventajas es también una de las prin-
cipales reclamaciones de Disfrimur,
donde afirman que, sobre todo en las
compaiifas de transporte nacional,
“es de interés comtn que nuestras
flotas sean cada vez méas modernas
y ecoeficientes”. A medio plazo, los
objetivos de la firma pasan por con-
seguir que en 2020 sus emisiones de
CO;, sean cero, detallan.

Enel caso de Correos y Alfil Logistics
—que este aflo aparece por primera vez
en el registro—, coinciden en destacar
la necesidad de que el ministerio otor-
gue mas visibilidad a esta certificacion.
Desde Alfil Logistics aseguran que “el
Gobierno podria dar a conocer més el
registro; hasta ahora es voluntario y no
contempla la evaluacion del alcance 3

0 Empresas del sector del transporte y la logistica inscritas en el registro de huella de carbono

ORGANIZACION

AEROPUERTO ADOLFO SUAREZ MADRID-BARAJAS

ORGANIZACION ALCANCE

ALFIL LOGISTICS, S.A.

PETROMAS, S.L.

AROLA, ADUANAS Y CONSIGNACIONES, S.L.

SEVERIANO SERVICIO MOVIL, S.A.

DISFRIMUR, S.L.

SOCIEDAD ESTATAL CORREQS Y TELEGRAFQS, S.A.

ESK, S.A.

SYRTRANS LOGISTICA, S.A.

GRUPO KALEIDO IDEAS & LOGISTICS

TRANSPORTES BARRANQUERO

LOGISTICA CHEMA BALLESTER, S.L.

*A esta lista se suman también los puertos de A Corufa y Valencia

TRANSPORTES MONTES ORO0Z(O, S.L.

FUENTE: Ministerio de Medio Ambiente

0 Proceso de obtencion del sello de registro de huella de carbono del ministerio de Medio Ambiente

.
Calcular su huella de
carbono, inscribirse en el

(] registro del ministerio de

Medio Ambiente y definir
acciones de reduccién.

.
Validacién de los calculos,
obtencion del selloy

® comprobacion de si se han

hecho los compromisos de
reduccion.

)
Posibilidad de solicitar
compensacion de la
huella de carbono a
través de proyectos de
absorcion de didxido
de carbono inscritos
en el ministerio de
Medio Ambiente, u
otras reducciones de
emisiones de gases de
efecto invernadero.

FUENTE: Elaboracion propia

(ver grdfico adjunto)”. Ademas, anaden
que “en empresas logisticas, analizar
dicho alcance es significativo para la
huella de productos o servicios”. En el
caso de Correos, fuentes de la compa-
fifa entienden que “todavia es un sello
poco reconocido y serfa muy positivo
que llegara a tenerse en cuenta en los
procesos de contratacién y consoli-
darse como criterio de seleccién”. Por
otra parte, y aunque, en su opinién, los
actuales criterios “son muy buenos”,
desde el operador declaran que “esto

Los expertos constatan

un cambio enla politica
ambiental de los operadores
logisticos a pesar de la escasa
implantacion en el registro

provoca que los proyectos locales sean
muy caros respecto a lo que se puede
encontrar en los mercados voluntarios
de emisiones”. Otra linea de mejora
posible pasaria, segiin indican desde
Correos, por revisar los criterios para
el desarrollo de proyectos de com-
pensacion, de modo que no sean tan
estrictos como ahora, pues se exige
que éstos duren al menos 30 afios y
>>Continiia en la pagina siguiente



Correos esta mejorando la eficien-
cia de sus procesos logisticos debido
a sus iniciativas de reducir emisiones
y optimizar su operativa. Desde la
compania aseguran que estar regis-
trados es muy positivo por la visibili-
dad que otorga al compromiso con la
sostenibilidad de la empresa.

CORREOS

cumplan unas determinadas condi-
ciones de conservacion.

Por tltimo, desde Arola —que fue
registrada como la primera transita-
ria en la Oficina Espafiola del Cambio
Climatico (OECC)-, la directora de
Desarrollo de Negocio de la compafiia,
Ariadna Arola, apunta que seria muy
positivo que desde el ministerio se
promovieran encuentros entre todas
aquellas empresas o instituciones que
han sido registradas enla OECCy que
tienen como objetivo reducir sus emi-

siones de gases de efecto invernadero.
En su caso, Arola dispone de un plan
de reduccion de la huella de carbono
y, de hecho, tiene previsto presentar el
alcance tres en el registro alo largo de
los préximos meses.

VENTAJAS EN EL MERCADO

Inicialmente, se plante6 que la
obtencion de esta distincién pudiera
suponer una deduccién fiscal del
impuesto de sociedades, ademais
de que las empresas tuvieran cierta
ventaja a la hora de presentarse a con-
cursos de la Administracién. Por ello,
los expertos coinciden en sefialar que,
si bien conocer la huella de carbono de
sus actividades puede ser una ventaja
competitiva de los operadores a dia de
hoy, en los préximos aflos pasard a
ser un requisito para permanecer en
el mercado. Asilo sefiala, por ejemplo,
el responsable de Proyectos de Huella
de Carbono de Itene, Jorge Ledn,

Los cargadores estan
exigiendo, cadavezmds, a
sus proveedores de servicios
logisticos que calculen
suimpacto ambiental

que apunta, ademds, que “aunque
las cifras en el registro no lo indican,
si que percibimos un cambio en la
tendencia en la politica ambiental de
las empresas”. Esta opinién también
la comparte la consultora de Solid
Forest, Elena Pellon, que entiende
que “es cuestién de tiempo que este
registro se generalice” y que existe “un
creciente interés” por parte de los ope-
radores en esta materia. Una posible
razén de que el registro de empresas
siga siendo bajo es, al parecer de Jorge
Leon, que actualmente existe una gran
variedad de metodologias y herra-
mientas de la huella de carbono. “Es
necesario armonizar la metodologia
para el célculo de huella de carbono,
pero siempre teniendo en cuenta el
contexto de cada sector”, indica.

Por Gltimo, los analistas también
subrayan que, mas alld de conver-
tirse en un requisito para acceder a
concursos publicos, los cargadores
estn exigiendo, cada vez mis, a sus
proveedores logisticos que calculen
su impacto ambiental. “Estamos
seguros de que, a medio plazo, la
medicién de huella de carbono sera
un requisito que las grandes empre-
sas comenzaran a exigir”, explica el
director de Investigacion y Desarrollo
de Kaleido Logistics, Nicolds Tron-
coso. La compania comenta que, en
su caso, esta distincién ha redundado
en importantes ahorros de costes. i
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El transporte demanda
la colaboracién ptblica
para el vehiculo eléctrico

Las empresas apuestan porlos eléctricos para reducir
la huella de carbono a pesar de su escasa autonomia

Maria Dolores Sanchez Madrid

B Extender el uso de los vehiculos
eléctricos en las empresas de trans-
porte requiere de la colaboracion
publico-privada como, por ejemplo,
un plan de incentivos a la compra.
Este es el reclamo de paqueteras,
fabricantes y empresas de gran
consumo que consideran necesario
integrar estas unidades en su flota
ante los episodios de contaminacién
vividos en Madrid, que activaron por
parte del ayuntamiento restricciones
de circulacién y estacionamiento en
la almendra central, entre otras.

En Espana, el vehiculo eléctrico
representa entre el 0,1y el 0,2 del
mercado total, mientras que en
Francia la cifra es del 1%. “Sin
embargo, Espafa es el tnico pais
que produce hasta cinco vehiculos
eléctricos diferentes”, advirti6 el

Avanza laincorporacién de
los vehiculos eléctricos entre
las empresas de transporte,
aunque alin necesita apoyos
dado su precioy autonomia

director general de Nissan Iberia,
Marco Toro, en la entrega de dos
furgonetas eléctricas a Calidad Pas-
cual y Seur en el marco del proyecto
Frevue. En este sentido, Marco Toro
reclamo el establecimiento de incen-
tivos para la compra y el desarrollo
de la infraestructura de carga para
promover el uso de este tipo de vehi-
culos y reducir la huella de carbono.
En esta linea se pronuncid el director
de Estrategia y RSC de Seur, David
Sastre, quien se refiri6 a la colabora-
cién publico-privada para promover
los vehiculos ecolégicos. En 2015,
Seur realiz6 més de 500.000 envios
con medios de reparto alternativos y
ahora se encuentra en un proceso de
renovacion de su flota. A pesar de su
paulatina incorporacién en las flotas,

Las empresas amplian su flota de vehiculos eléctricos ms.

700

puntos

Espafia dispone de una red de 700
puntos de carga para vehiculos eléc-
tricos, cifra muy distante si se com-
para con Francia, pais que cuenta con
7.000 puntos, de acuerdo a las cifras
aportadas por Nissan Iberia.

el director ejecutivo de Horeca y Dis-
tribucién Capilar de Calidad Pascual,
Javier Ribera, también se pronunci6é
sobre esta necesidad de apoyos. “El
vehiculo eléctrico estd avanzando,

pero necesita ayuda porque es mas
caro y tiene menos autonomia”,
sefalé. Asi, la compania apuesta
por un modelo mixto de distribucién
urbana con vehiculos de gas desde
Barajas hasta el Centro de Legazpiy,
desde aqui, unidades eléctricas para
el reparto en la almendra central.

Las restricciones de circulacién
en el centro es para el Centro de
Innovacién para la Logistica y el
Transporte por Carretera (Citet) una
oportunidad para la logistica colabo-
rativa. “Va a hacer que compartamos
almacenes y modos de transporte”,
sefala el director gerente del Citet,
Ramoén Garcia, lo que lleva consigo
la optimizacién de los procesos y
compartir recursos para conseguir
repartos sostenibles. 5
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